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Введение 

Цели исследования  
Изучение опыта работы ряда ведущих российский системных интеграторов и  
проведение сравнительного анализа маркетинговых мероприятий, прошедших в  
период с января 2002 по апрель 2003 года. К рассмотренным мероприятиям 
относятся: 
� маркетинговые акции; 
� пресс-конференции (презентации); 
� семинары; 
� выставки и конференции; 
� спонсирование непрофильных мероприятий. 

Объект исследования 
В данном исследовании рассматриваются ведущие российские системные 
интеграторы (компании перечислены в алфавитном порядке): 
� AMT Group 
� IBS 
� Sterling (R) Group S.A. 
� TopS BI 
� АйТи  
� Инфосистемы Джет 
� Корпорация ЮНИ 

� Крок 
� ЛАНИТ 
� Микротест 
� Оптима 
� Сибинтек 
� ТехноСерв А/С 
� Холдинг R-Style 

Эти компании отобраны для исследования на основании рейтинга «CNews-100: 
Крупнейшие ИТ-компании России» за 2002 год. 
Была проанализирована деятельность только «материнских» компаний. 
Деятельность фирм-«дочек», как региональных так и московских, не 
анализировалась. Исключение составила компания R-Style, в виду того что 
деятельность всех компаний, входящих в холдинг R-Style, тесно связана с 
деятельностью одноименной компании – системного интегратора. 

Методы проведения исследования 
В процессе исследования был произведен сбор, систематизация и анализ 
информации из следующих источников: 
� информация из открытых источников (Web-сайты, публикации в газетах и 
журналах);  
� пресс-релизы компаний;  
� собственная информация агентства «Родемакс». 
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Структура исследования 

Раздел «Введение» 
Описание целей, методов и объектов проведенного исследования.  

Раздел «О компаниях» 
Краткое описание рассматриваемых компаний (профиль деятельности, 
количество сертифицированных специалистов, год основания, количество 
филиалов в России и СНГ и т.д.). 

Раздел «Маркетинговые акции» 
Анализ маркетинговых акций, проведенных компаниями совместно с партнерами 
или самостоятельно. 

Раздел «Презентации» 
Анализ проведенных презентаций и пресс-конференций (время, место 
проведения, тематика, участники, сувениры и т.д.).  

Раздел «Семинары» 
Анализ семинаров, организованных самими компаниями, либо семинаров, в 
которых компании принимали активное участие (время, место проведения, 
участие партнеров и т.д.). 

Раздел «Выставки и конференции»  
Анализ участия компаний в различных выставках и конференциях (форма 
участия, рейтинг выставок и конференций, география и время проведения 
мероприятий и т.д.). 

Раздел «Спонсирование непрофильных мероприятий» 
Обзор мероприятий, не имеющих отношение к рынку высоких технологий, 
спонсорами которых выступили рассматриваемые компании. 

Раздел «Заключение»  

 

Исследование содержит 44 страницы, 40 диаграмм и 7 таблиц. 


